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PROGRAMME

- Chiffres clés, ¢tude de clienteles...

Manuel De Voort - Office de [ourisme

- Présentation du tracé de la VéloRoute : Cher et Canal de Berry & vélo
&
«Cozur de France & Vélo» : un logo, une charte graphique, des ambitions

Julien Beaudon - Pays de la Vallée du Cher et du Romorantinais

- La marque Accueil Vélo avec le retour d'expérience

du Camping Les Saules & Cheverny
Anne Filiopi - Agence de Développement louristique 4/
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TOURISME
Chiffres clés, ¢tude de clienteles...

Manuvel De Voort - Office de Tourisme




CONTEXTE

« Ces dix dernieres années, la pratique du velo en France est en plein essor et le
nombre d'adeptes ne cesse d'évoluer

« Cet engouement pour le velo se retrouve dans les déplacements des Francais

DANS CE CONTEXTE, IL EST IMPORTANT DE :
- Proposer des aménagements ¢t des ¢quipements sécurisants

- Mettre en ¢vidence la qualité de I'accueil

- Valoriser les prestations et les animations vélo proposees sur le territgi




LES AVANTAGES DU VELO

IIs sont multioles et chacun a sqQ raison den faire usage

Ainsi, les touristes considerent le vélo pendant les vacances comme

> La possibilite de se dépenser, une facon d'entretenir sa forme physique
> Une facon d'échapper aux bouchons et & la circulation
> Une maniere avant tout économique de se déplacer

> Un complément important des vacances

> Un moyen utile pour se déplacer

> Des moments de partage avec les autres




LES AVANTAGES DU VELO

> Une maniere de se libérer I'esprit, de redevenir soi meme
> La capacite ¢ joindre l'utile & l'agréable

> Un moyen simple de se déplacer

> La possibilite de se promener & son rythme

> Avant tout une source de plaisir

> Une maniere agreable de découvrir, explorer une région

> Un contact intense avec la nature




FTUDE DE CLIENTELES

Frofils de clienteles -

> SPORTIF : le but du s¢jour touristique est la pratique d'activités sportives dans une
notion de dépassement de soi

> ITINERANT, GRAND VOYAGEUR : le but du s¢jour est la pratique ditinerance &
oied, & cheval, & vélo, en bateau dans une notion de slow tourisme

» LOISIRS, PROMENEURS : touriste pour lequel la pratique d'une
activité pleine nature en e¢st une parmi d'autres, notion de découverigi
mais aussi culturelle 1IN
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LES VELOS

[es differents tyoes de velos -

> Le velo hollandais %

> Le velo tout chemin (vIQ)

> Le VAE (Velo o assistance ¢lectrique)

> Le velo tout terrain (v

> Le velo deroute

> Le Cravel




CHIFFRES CLES

LE MARCHE FRANCAIS :

> 2w destination mondiale pour le tourisme & vélo

> 3 millions de veélos vendus (dont 340 000 VAE)

> Frequentations en hausse sur VV de 20% sur 6 ans
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> Distance moyenne parcourue par jour : 27 km (oisirs), 60 km (sportif), 6 km (itinerant)

» 3300 TO en 2019 /2 800 en 2012
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RETOMBEES ECONOMIQUES

Retombées economiques Qu tourisme O velo sur de grands itinéraires

en quelques chiffres clés

> Chiffre d'aoffaires de la filiere nationale : 2 Mds € (estime) & 16 000 emplois
generes

> Retombées Territoires : 69€ a 105 € de dépense




PAYS DE LA VALLEE DU CHER
ET DU ROMORANTINAIS

Présentation du tracé de la VéloRoute :
Cher et Canal de Berry & vélo
&
«Cozur de France & Véloy :

logo, charte graphique, ambitions
Julien Beaqudon
Pays de Ia Vallee du Cher et du Komorantinais




